HEIDILAND BAD RAGAZ

spa

Bad Ragaz Tourismus

151. Jahresbericht 2021

“Der Wandel ist das Gesetz des Lebens”

—John F. Kennedy—
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1. Bericht der Prasidentin

«Es ist das Schicksal jeder Generation, in einer Welt unter Bedingungen leben zu mus-
sen, die sie nicht geschaffen hat.»
(John F. Kennedy)

Liebe Mitglieder und Freunde von Bad Ragaz Tourismus

Dieses schon fast als Kapitulation erscheinende Zitat von John F. Kennedy macht nicht sonder-
lich viel Mut. Sollen wir also einfach hinnehmen, was wir aus unserer eigenen Perspektive
scheinbar nicht verandern konnen? Vielleicht lohnt es sich, John F. Kennedy noch etwas weiter
zuzuhoren: «Der Wandel ist das Gesetz des Lebens; wer nur auf die Vergangenheit blickt,
verpasst mit Sicherheit die Zukunft.»

Dennoch frage ich mich, was wird diese heranwachsende Generation fur Scherbenhaufen zu-
sammenkratzen missen? Was muten wir ihnen zu, welche Spuren hinterlasst die Unsicherheit
dieser Zeit? Eine Pandemie erlebt zu haben, und in einer scheinbar surrealen Welt mit einer
doch so realen Bedrohung eines 3. Weltkrieges aufzuwachsen, scheint schwierig vorstellbar.
Werden sie daran zerbrechen oder zu Menschen heranwachsen, die Gber ein noch nie dagewe-
senes Potenzial an Wandlungsfahigkeit verfligen und damit Quantenspriinge in der Entwicklung
erreichen und Innovationen fordern? Weil sie ganz einfach die Komfortzone, der wir uns alle so
gerne hingeben, nicht kennen; weil sie kaum den Babyfinken entschlipft es fortan gewohnt wa-
ren, sich stetig zu wandeln, sich stetig neu zu erfinden.

Es passiert nicht das erste Mal in der Geschichte der Menschheit, dass Anpassung und Wandel
erforderlich sind. Selten aber wurde uns die Notwendigkeit dieser Fahigkeiten in so hohem
Tempo vor Augen geflhrt, wie in den letzten 2 Jahren. Mich fasziniert es, wieviel Innovation
diese Krise hervorbrachte. Ich spreche dabei nicht ausschliesslich von der beeindruckenden
Geschwindigkeit, wie sie beispielsweise die Digitalisierung vorantrieb und so Homeoffice oder
Onlinemeetings zur Selbstverstandlichkeit wurden. Sondern auch von Firmen, die in dieser Zeit
gegriindet und eine Vielzahl neuer Produkte, die entwickelt wurden. Selbst im eigenen Freun-
deskreis haben Menschen begonnen, Dinge zu tun, die sie vorher nie gemacht haben. Sie ver-
suchten sich in neuen Hobbies und entwickelten neue Interessen. In meinem Umkreis ist das
Brotbackfieber ausgebrochen — scheinbar alle backen jetzt ihr eigenes Brot. Nicht, dass ich Brot
backen als Innovation betrachte, vielmehr begeistert mich dabei, dass Menschen durchaus be-
reit sind, etwas Neues auszuprobieren.

Was bedeutet dies fiur den Tourismus? Welchen Einfluss haben solch einschneidende Ereig-
nisse auf unsere Branche? Die gute Nachricht ist, dass sich die Pandemie kurzfristig anders,
was nicht bedeutet weniger dramatisch, auf den gesamten Schweizer Tourismus ausgewirkt
hat, als erwartet. Schlussendlich verdanken wir dies drei Faktoren:

1. Die Branche konnte von der rasch zur Verfligung gestellten Hilfe der Politik profitieren.

2. Unternehmen nutzten die Chance, sich verandern zu dirfen. Es schien, als wurden die Zah-
ler auf «Null» gestellt und uns damit die Mdglichkeit erdffnet, andere Wege einzuschlagen
und neue Produkte anzubieten. Die Akzeptanz der Kunden, diese Veranderungen anzuneh-
men, war gegeben.

3. Die Kunden habe sich verandert. Einerseits stieg die Wertschatzung gegeniber der gesam-
ten Tourismusbranche, weil wohl viele merkten, welchen Mehrwert touristische Dienstleis-
tungen schaffen. Dies erwirkte eine Solidaritét, welche der Branche half, Gber die Runden
zu kommen. Andererseits wurde der Trend «Staycation» — also Ferien im eigenen Land zu
machen — geboren.

Aus meiner Sicht noch unklar sind die Nachhaltigkeit dieser positiven Aspekte sowie noch nicht

bereinigte Spatfolgen der Pandemie. Schlussendlich jedoch wird eines bleiben: die Erkenntnis,
dass Veranderung immer auch eine neue Chance bedeutet.

-3-



Gerade bei uns in Bad Ragaz blicken wir auf ein sehr erfolgreiches Tourismusjahr zurtick. Die
8. Schweizerische Triennale der Skulpturen erwies sich einmal mehr als touristischer Magnet.
An Spitzentagen brachte der Besucheransturm die ortliche Infrastruktur an ihre Kapazitatsgren-
zen. Gleichzeitig sorgte Light Ragaz fiir ein attraktives Gasteprogramm am Abend. Ebenfalls
eine Vielzahl kleinerer Veranstaltungen bereicherten das touristische Angebot. Hotels waren
tber Wochen ausgebucht, Restaurants und Bars trotz der stetig wechselnden Bestimmungen
wochenlang voll und die Detaillisten im Dorf profitierten von den scheinbar nicht versiegenden
Tourismusstréomen. Was fur ein unglaublicher Sommer 2021! Hatte Bad Ragaz je zuvor in so
kurzer Zeit so viele Gaste begriisst? Im Herbst zeigten sich teilweise bei Einheimischen und
Leistungstragern Ermidungserscheinungen. War es vielleicht zu viel des Guten?

Als Prasidentin von Bad Ragaz Tourismus fallt es mir schwer, auf diese Frage, die richtige Ant-
wort zu finden. Naturlich wollen wir viele Gaste. Aber, und davon bin ich personlich Uberzeugt,
die Balance muss stimmen. Die Einheimischen sind der Uber alles bestimmende Indikator. Nur,
wenn sich der Einheimische in seinem Umfeld wohl fihlt, ist er auch bereit, sein Zuhause mit
Gasten zu teilen. Der Gast wiederum hat nur dort ein gutes Gefuihl, wo er auf Einheimische trifft.
Im Umkehrschluss bedeutet dies, je besser die Moglichkeiten fur den Einheimischen sind, sich
im eigenen Dorf zu entfalten und zu bewegen, umso attraktiver wird der Ort fiir den Gast. Die
Einheimischen wiederum kdnnen an einem solchen Ort von den touristischen Angeboten profi-
tieren. Zugegeben — der Grat ist schmal. Ziel muss es sein, einen ganzjéahrigen wetter- und sai-
sonunabhangigen Tourismus zu férdern, welcher im Einklang mit den zur Verfligung stehenden
Ressourcen und der einheimischen Bevolkerung steht.

Um zu John F. Kennedy zurtickzukehren: Die Entscheidungen, die wir heute fallen, werden zu
Bedingungen fir die nachste Generation. Wir tun gut daran, wenigstens jene Entwicklungen,
welche wir direkt beeinflussen kénnen, sorgsam und vorausschauend zu planen. Es gibt fur die
nachste Generation genigend offene Variablen, gentigend unbekannte Herausforderungen, mit
welchen sie sich auseinandersetzen missen. Auch wenn sie den Wandel und die Veranderung
gewohnt sind, so sollen sie Entscheidungen, die wir gefallt haben, und der Blick in die Vergan-
genheit ermutigen, zuversichtlich in die Zukunft zu blicken. Denn sie wiederum schaffen die Be-
dingungen fir die nachste Generation.

In diesem Sinne, liebe Freunde und Mitglieder von Bad Ragaz Tourismus, danke ich lhnen,
dass Sie mit Inrem Engagement ein wichtiger Wegbereiter fir diese sorgsame Entwicklung im
Sinne der nachsten Generation sind. Hoffen wir gemeinsam, dass nicht beinflussbare Welter-
eignisse uns darin nicht ausbremsen.

Von Herzen
Ihre Prasidentin von Bad Ragaz Tourismus

Rosa limer

ﬂ% 0 Uner

Rosa — El. limer
Prasidentin von Bad Ragaz Tourismus



Highlights Bad Ragaz 2022

Das Jahr 2022 wartet mit einigen Highlights auf uns und unsere Gaste. Alle aktuellen Events finden Sie unter www.hei-
diland.com/events (Anderungen und/oder Absagen vorbehalten).

Datum

Veranstaltung

Ort / Kontakt

Marz 2022

Theater Bad Ragaz
.Baby Baby Balla Balla“

Mehrzweckgebaude, Bad Ragaz
www.theater-badragaz.ch

Mai — Dezember 2022

KUItURIMORT
Konzerte, Vorlesungen, Comedy-Shows, Porty Slams

Bad Ragaz
www.kulturimort.ch

23. April 2022

Stefan Roos Fest

Sporthalle Badrieb, Bad Ragaz

Bad Ragaz www.stefanroos.ch
. Maibar Dorfplatz, Bad Ragaz
5 LAtz ,Vertreiben der Wintergeister* www.maibaer.ch
8. Mai 2022 Muttertagskonzert mit Apéro Kirche und Dorfbadhalle, Bad Ragaz
' Muttertagskonzert mit der Musikgesellschaft Harmonie | www.heidiland.com
Mai — Okt 2022 Light Ragaz Taminaschlucht, Bad Ragaz

Lichtspektakel in der Taminaschlucht

www.lightragaz.com

Juni — September 2022

Kultur vum Ort
Dorfbadhalle, Bad Ragaz

Jeweils am Donnerstagabend
www.heidiland.com

15. Juni — 23. Juli 2022

Walensee-Bihne
,Flashdance” das Musical

Walensee-Biihne, Walenstadt
www.walenseebuehne.ch

16. —19. Juni 2022

10. Heidiland Classic - mit Old & Youngtimer
Am Sonntag Concours d’Elégance auf dem Dorfplatz

Dorfplatz, Bad Ragaz
www.heidilandclassic.ch

24. — 25. Juni 2022

42. Quellrock Open-Air
Musikgenuss zwischen den altehrwiirdigen Gemauern

Burgruine Freudenberg, Bad Ragaz
www.quellrock.ch

2. Juli — 22. Oktober 2022

Abendfahrt mit der Gondelbahn ab/bis Pardiel

Jeden Samstag Abend fahrt die Gondel-
bahn von 18:00 — 22:30 Uhr

8. —10. Juli 2022

Swiss Seniors Open
Golfturnier mit Internationalen Profigolfer

18-Loch PGA Championship Course
www.golfclubragaz.ch

29. —31. Juli 2022

Flumserberg Open Air
Warm Up Party, Mega 90’s Party und Schlager Open

Tannenboden, Flumserberg
www.flumserberg-openair.ch

30. Juli 2022

Bad RagARTz Fest

Giessenpark Wiese
www.badragartz.ch

1. August 2022

1. August Feier

Bad Ragaz Tourismus

09. — 11. September 20212

Weinfest Maienfeld
Ein Erlebnis fir Gross und Klein

Maienfeld
www.weinfest-maienfeld.ch

Oktober 2022

65. Internationale Pferderennen Maienfeld/Bad
Ragaz

www.pferderennen-maienfeld.ch

19. November 2022

Lichterfeier
Stimmungsvoller Auftakt der Weihnachtszeit

Dorfplatz und Kurpark, Bad Ragaz
www.heidiland.com/events

19. November 2022 — 1.
Januar 2023

Lichterglanz

www.lightragaz.com

06. Dezember 2022

Einzug der Samichlause
Einzug vom Bischof mit 40 Samichlausen und

Dorfplatz, Bad Ragaz
www.heidiland.com/events
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2. Logiernacht-Statistik nach Beherbergungsarten 2021




3. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

2019 2020 2021
Hotellerie 2.59 Nachte 2.57 Nachte 2.47 Nachte
Parahotellerie 5 Nachte 5 Nachte 5 Nachte
4. Anzahl Hotelbetriebe / Anzahl Hotelbetten
2019 2020 2021
Anzahl Hotelbetriebe 11 12 13
Anzahl Hotelbetten 947 969 994




5. Erfolgsrechnung 2021 mit Vorjahresvergleich

Ist 01-1272020 Budget 01-12/2021 Konto Ist 011212021 Abweichung Vorjahr Abweichung Budget
% % %
Fr. Erirag Fr. Erirag Fr. Erirag Fr. % Fr. %
ERTRAG
TO'B55| 267 73'000 33 8|Kurtaxen inkl. Heidiland 78654 323 7'799 110 5654 7T
T9'546) 30.0 79'000 36.6(Werbetaxen 100°818| 414 217272 267 21°818 276
45'223 17.0 45'000 20.9|Mitgliederbeitrage 44878 184 -345 -0.8 -123 -0.3
1'800 0.7 1'800 0.8 |Veranstaliungen, Gasteprogramme 1'500 0.6 -300 0.0 -300 0.0
62'8B65) 237 17000 7.9Infrastruktur 16°7T70| €9 -46'095 733 -230 -1.4
5003 1.9 ] 0.0|Ubriger Ertrag 772 03 -4'231 846 Tr2 0.0
0 0.0 0 0.0]|Anpassung Delkredere KT + WT ] 0.0 0 0.0 0 0.0
1] 0.0 0 0.0|Finanzertrag 0] 00 0 0.0 0 0.0
265'292| 400| 2415'800 100(TOTAL ERTRAG 243'391| 100 -21"9041 -8.3 27591 12.8
AUFWAND

148136| 55.8| 132'000 61.2|Betrieb und Unterhalt Infrastruktur 124'934| 51.3| -23202 157 -7'066 -5.4
120000 4.5 3000 1.4|Pachtzinsen, Abgaben Infrastrukiun 40000 16 -8'000 -BB.7 1°000 333
0 0.0 0 0.0|Handelswarenaufwand ] 0.0 0 0.0 0 0.0
61'697| 233 65'000 30.1 [Veranstaltungen, Gasteprogramme TA'R09( 308 12'812 208 509 146
0 0.0 0 0.0|Perscnalaufwand ] 0.0 0 0.0 0 0.0
1] 0.0 ] 0.0|Raumaufwand 0] 00 0 0.0 0 0.0
2099 0.8 2'000 0.9|Sachversicherungen, Abgaben 726 0.3 -1'373 634 -17274 -63.7
1] 0.0 1'000 0.5|Buromat., Drusa, Kopien, KT-Konfr 64| 0.0 B4 #DIVID -936 0.0
952 04 1'000 0.5|Telefon, Telefax, Internet, Porti 172000 05 248 0.0 200 00
150 0.1 500 0.2 |Beitrage 570l 02 420 280.0 70 0.0
4701 1.8 5'400 2.5|Buchfihrung und Beratung 4301 18 -400 -85 -1'099 -20.4
9805 T 12'000 5.6|Gesellschaftsorgane 11°140( 458 1335 136 -860 -T2
0 0.0 0 0.0|Werbeinserate [ elekir. Medien ] 0.0 0 0.0 0 0.0
0 0.0 0 0.0|Werbedrucksachen, Werbeart. [1] 0.0 0 0.0 0 0.0
0 0.0 0 0.0|Schaufenster, Dekorationsmat. ] 0.0 0 0.0 0 0.0
1] 0.0 ] 0.0]Information 0] 00 0 0.0 0 0.0
0 0.0 0 0.0|Verkaufsforderung ] 0.0 0 0.0 0 0.0
873 0.3 2'000 0.9 |Offentlichkeitsarbeit, PR 558 02 -315 -36.1 -1'442 -T21
1°831 07 4'000 1.9|Finanzaufwand 2897 1.2 1'066 583 -1"103 -2T 6
200000 7.5 0 0.0)|Abschreibungen 0] 00 -20000 0.0 0 0.0
262'244 99( 227'900 106 | TOTAL AUFWAND 224'899 92| -37345 -14 -3'001 1.3
¥0438 1 12100 -5.6[ERGEBNIS 187491 & 15'444 13 307591 14




6. Bilanz per 31. Dezember 2021

Aktiven

Kassa

Banken

Forderungen

Aktive Rechnungsabgrenzungen
Vorrate Verkaufsartikel
Campinggebéaude

Mobilien

Maschinen

EDV-Anlage

Darlehen Kreis Pizol
Beteiligung Light Ragaz AG
Total Aktiven

Passiven

Verbindlichkeiten

Bank Linth, Hypotheken

IHG Darlehen

Passive Rechnungsabgrenzungen
Rickstellungen

Vereinsvermdgen
Vortrag vom Vorjahr
Ergebnis laufendes Jahr

Total Passiven

117°'571.20
18°'491.11

31.12.2021 31.12.2020

in Fr. in Fr.

1'203.20 1'006.20

67'427.30 22'914.29

65'773.31 39'623.96

6'371.00 6'233.00

1.00 1.00

- 244'000.00

1.00 1.00

1.00 1.00

1.00 1.00

30'000.00 30'000.00

1.00 1.00

170'779.81 343'782.45

4'717.50 11'205.00

- 160°000.00

- 19'800.00

30'000.00 35'206.25

136'062.31 117'571.20

170'779.81 343'782.45




7. Bericht der Geschaftsprifungskommission

Sehr geehrte Vorstandsmitglieder
Sehr geehrte Mitglieder von Bad Ragaz Tourismus

Die ordentliche Jahresrechnung 2021 und die Geschéftsfihrung von Bad Ragaz Tourismus
haben wir geprdft.

Aufgrund von diversen Stichproben haben wir festgestellt, dass

- Die Belege inhaltlich korrekt sind und mit der Buchhaltung Ubereinstimmen

- Die vorgelegte Buchhaltung sauber und ordnungsgemass gefihrt ist

- Aktiven und Passiven per 31.12.2021 gemé&ss Gesetz und Statuten bewertet respektive
bilanziert sind

Die Jahresrechnung 2021 schliesst mit einem Ertragsiiberschuss von CHF 18°491.11 ab. Das
Eigenkapital per 31.12.2021 setzt sich wie folgt zusammen:

Ausgewiesenes Vereinsvermégen am 01.01.2021 CHF 117‘571.20
Ertragsiberschuss 2021 CHE 18‘491.11
Vereinsvermogen per 31.12.2021 CHF 136‘062.31

Die GPK hatte Einsicht in sdmtliche Protokolle des Geschaftsjahres 2021.
Aufgrund unserer Prifungen und Feststellungen beantragen wir,

- die vorliegende Jahresrechnung 2021 sei zu genehmigen und den verantwortlichen
Organen sei Entlastung zu erteilen

- dem gesamten Vorstand und den Mitarbeiterlnnen sei fir ihre Arbeit der beste Dank
auszusprechen
Bad Ragaz, 8. Marz 2022

Die Geschéftsprifungskommission:

! Lol M , ’/"/’ o
l gez. Michelle Posch gez. Katharina Nunlist
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8. Budget 2022

Ist 01-12/2020 Budget 01-12/2021 Konto Ist 01-12/2021 Budget 2022
% % %
Fr. Ertrag Fr. Ertrag Fr. Ertrag Fr. %
ERTRAG
70'855 26.7| 73000 33.8|Kurtaxen inkl. Heidiland T8'6h4| 323 75'000] 35.0
79'546 30,01 T9'000 36.6|Werbetaxen 100'818] 414 a0'000] 420
45'223 17.0( 45'000 20.9|Mitgliederbeitrage 44'378| 184 45'000] 21.0
1'800 0.7 1'800 0.8|Veranstaliungen, Gasteprogramme 1'500 0.6 1'500 0.7
62'865 23.7| 17000 7.9 Infrastruktur 16'770] €9 3'000 1.4
5'003 1.9 0 0.0|Ubriger Ertrag 72l 03 0 0.0
0 0.0 0 0.0|Anpassung Delkredere KT + WT 0] 0.0 0 0.0
0 0.0 0 0.0|Finanzertrag 0] 0.0 0 0.0
265'292 100| 215800 100|TOTAL ERTRAG 243'391] 100 214'500] 100.0
AUFWAND

148'136 55.8| 132'000 61.2|Betrieb und Unterhalt Infrastruktur 124'934] 51.3 125'000] 58.3
12'000 45 3'000 1.4|Pachizinsen, Abgaben Infrastruktur 4'000 1.6 0 0.0
0 0.0 0 0.0(Handelswarenaufwand ol 0.0 L] 0.0
61'697 233 65000 30.1|Veranstaliungen, Gasteprogramme T4'509] 306 61'000 284
0 0.0 0 0.0|Personalaufwand 0] 00 0 0.0
0 0.0 0 0.0|Raumaufwand 0] 00 0 0.0/
2'099 0.8 2'000 0.9|Sachversicherungen, Abgaben 726)] 03 300 0.1
0 0.0 1'000 0.5|Blaromat., Drusa, Kopien, KT-Kontr. 64] 00 1'000 0.5
952 0.4 1'000 0.5|Telefon, Telefax, Internet, Porti 12000 05 1'000 0.5
150 0.1 500 0.2|Beitrage 570l o2 500 0.2
4701 1.8 5'400 2.5|Buchfihrung und Beratung 47301 1.8 5'000 2.3
9'805 3.7 12'000 5.6|Gesellschaftscrgane 11"140] 46 12'000 56
0 0.0 0 0.0|Werbeinserate ! elektr. Medien 0] 00 0 0.0/
0 0.0 0 0.0|Werbedrucksachen, Werbeart. 0] 00 0 0.0/
0 0.0 0 0.0|Schaufenster, Dekorationsmat. 0] 00 0 0.0/
0 0.0 0 0.0|Informaticn 0] 00 0 0.0/
0 0.0 0 0.0 Verkaufsforderung o] 0.0 0 0.0
873 0.3 2'000 0.9 |Offentichkeitsarbeit, PR 558 0.2 2'000 0.9
1'831 0.7 4000 1.9|Finanzaufwand 2'897] 1.2 3'000 1.4
201000 7.3 0 0.0|Abschreibungen 0] 00 0 0.0/
262'244 99| 227900 106 | TOTAL AUFWAND 224'899 92 210800 98|
3048 1] -12'100 -5.6|[ERGEBNIS 18491 & 3700 2
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9. Finanzbericht

Das Geschaftsjahr 2021 konnte mit einem Ertragsuberschuss von CHF 18491 abge-
schlossen werden. Somit erhéht sich das Vereinsvermégen auf CHF 136°062.

Nachfolgend erhalten Sie einige Erklarungen zu den wichtigsten Positionen in Erfolgs-
rechnung und Bilanz:

Die Budgetierung fur das Jahr 2021 erfolgte auf der Ertrags- sowie Aufwandseite sehr
vorsichtig, da sich auch fur das Jahr 2021 die Auswirkungen der Corona-Pandemie nur
sehr schwer abschéatzen liessen.

Die Total Ertrage konnten um CHF 27591 besser ausgewiesen werden als budgetiert.
Die hoéheren Ertrage um rund CHF 27500 gegentiber dem Budget sind bei den Kur-und
Werbetaxen angefallen.

Bei den Aufwendungen entstanden die grossten Abweichungen im Konto Unterhalt und
Veranstaltungen, wobei im Konto Veranstaltungen einige Anlasse aus bekannten Grin-
den nicht stattfinden konnten. Die voraussichtlichen Aufwendungen wurden in der Er-
folgsrechnung 2021 berlicksichtigt.

In der Bilanz ist zu erwéhnen, dass infolge Verkauf Campinggebaude zum Buchwert, sich
das Total Aktiven um rund CHF 173'000 vermindert hat. Gleichzeitig reduzierte sich das
Fremdkapital um rund CHF 180°000.

Fur wahrend dem Coronajahr nicht durchgefiuihrte Anlasse wurden im Konto Passive Ab-
grenzungen Ruckstellungen gebildet. Ansonsten sind sowohl in den Aktiven und in den
Passiven lediglich buchhalterische und stichtagsbezogene Abgrenzungen verbucht wor-
den.

Der Verein Bad Ragaz Tourismus weist ein solides Eigenkapital aus. Wie sich die
Corona-Situation weiter auf den Tourismus und zuktinftige Geschaftsergebnisse auswir-
ken wird, ist aus heutiger Sicht schwierig zu beurteilen.

Bad Ragaz, 07.03.2022
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10. Organisation Bad Ragaz Tourismus
(Stand per Dezember 2021)

Vorstand / Geschéftsprifungskommission

Rosa llmer, Prasidentin
Schnittstelle zu Heidiland Tourismus AG

e N e ™
Marco Zanolari Renato W[@st
Vertretung Grand Resort Vertreter Gemeinde (Tourismus und Kultur)
N\ J N\ J
e N e N
Adrian Siegrist Klaus Nussbaumer
Events, Kultur, Gewerbe Vertretung Pizolbahnen AG
. J . /
Geschéaftsprufungskommission (
Michelle Posch Doris Kellenberger
L Katharina Nunlist ) L Hotellerie

11. Organisation Infostelle Bad Ragaz
(Stand per Dezember 2021)

Mitarbeiter Heidiland Tourismus AG, Infostelle Bad Ragaz

Beat Blumenthal (100%)
Leiter Gaste Service

Nadja Schlegel (100%)

i ; Alexandra Brunner (40%
Biiroleitung / Gaste Service exandra Brunner (40%)

Kurtaxenwesen / Gaste Service

Perrine Dumoulin (100%) Melanie Senti (100%)
Géaste Service Gaste Service
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12. Mitglieder Bad Ragaz Tourismus 2021

Privatmitglieder
Bad Ragaz

Adank Thomas

Aggeler Annelies
Bachofner Gottlieb
Balmer Anneliese

Barten Walter

Beeli Agnes

Bergamin Renato

Bislin Mario & Jacqueline
Bollhalder Thomas & Maria
Boniger Thomas & Nadine
Broder Hans

Brunold Hans Peter & Ruth
Buhler Daniel

Buchli Ernst

Buser Erwin

Caligari Mario

Cantieni Patrick
Consiero Lino

Coray Leo

Damen Frederic

De Coi Beat
Eberle-Rosenkranz Beat
Eberle Fridolin

Egger Julie & Franz
Engel Edith

Ernst Jacques

Faasch Bernhard
Fiechter Margrith

Florin Christian
Frei-Gassner Paul
Gabathuler Anita
Gantenbein Walter
Gartmann-Wagner Gerda
Grassi Albert

Glaser Jirgen
Gressbach Christoph
Grob Ulrike & Herbert
Griinenfelder Mirjam & Daniel
Guldener Urs
Guldin-Eisinger Kati
Hartmann Alois
Henggeler Catherine
Hobi-Danuser Heidi
Hodgetts Carol & Phil
Hochuli Verena Florence

Hohmeister Rolf Dr. med.
Holenweger Dr. phil. Erika & Kurt

Huber Eugénie
Hug Josef & Rita
Hug-Heini Walter

(Stand per Dezember 2021)

Hutter Elmar

liImer Karin & Franz

IiImer Rosa

Jakob Francoise

Jakob Johann Dr. med.
Jann Marietta

Jung Alfred & Natali
Kath. Kirchgemeinde
Keel Thomas
Kellenberger Eduard & Trudi
Keller Helene

Keller Regula

Kesselring Verena & Jiirg
Kilchmann Pia

Kirchner Denise & Matrtin
Klaas Martin Dr. med. vet.
Kohler-Anderegg Othmar
Koller Regula

Kressig Hanspeter
Kressig Sandra

Kichler Charly & Marlis
Kihne Reto & Tamgyal
Kinzler-Kuhn Rosmarie
Kutter Bruno Pfr.

Laubscher Andreas Dr.
Leibundgut-Niesch Max & Bettina

Lieb Claude

Limacher Mannhart Ladina

Linder Karl & Kiicuik Soley
Ling Theresia

Lobeck Arnold Dr. & Erika
Locher André

Locher Armin

Luginbihl Nadia & Daniel

Lutz Katja

Marthy Larissa

Meli-Lanfranchi Anton & Therese

Meroni Romano

Moser Guido & Gitte
Miuller Daniela

Muoth Amadeus
Neukom Marcel & Hedi
Nigg Margrit & Dieter
Nold Armin

Oberholzer Bernadette & Meinrad
Oberholzer Willi

Peng Britta & Louis
Pfiffner Terry & Ueli
Riederer Guido

Riederer Stefan und Ursula
Roos Stefan

Roos Rita

Rotari Violeta

Rothmund Hanspeter & Gabriela
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Rupf Geschwister
Sandi Annelise und Claudio
Sandini-Gafner Georges
Scherrer Josef
Schmidlin Rolf & Nelly
Schneider Otto
Schwab Gisela & Urs
Schwitter Jacqueline
Siegrist Adrian

Signer Marlene

Signer Therese & Peter
Simmen Rudolf

Simon Paul & Maria
Stahl Heinz
Stahlberger Ruedi & Ruth
Staub Edith

Stock Christian

Stump Martin

Szirnyi Hermine
Thomann Rita

Thut Peter

Thut-Weber Walter
Tinner Beat

T6nz Armin

Triet Hubertus

Urfer Ursula

Vesti Rudolf

Walser Peter

Walti Esther

Walti Heinz

Wende Margit
Widrig-Broder Emil
Widrig Hanna

Widrig Hans Jérg
Widrig Hans Werner
Widrig Harry und Helen
Widrig Rolf

Wiist Renato

Zanolari Marco R.
Ziegler Otto
Zimmermann Axel
Zindel Alex

Zindel Werner

Zuger Therese

Zwicky Pamela



Geschaftsmitglieder
Bad Ragaz

ARTventure Agentur lvanovsky
A. Kappeli’'s Séhne AG

ad fontes, Beauty & Wellness
Albert Fritz, Gartenbau
Balsiger, Antiquitaten
Bank Linth

Bank St. Galler Kantonalbank
Bank UBS Switzerland AG
Benovici, Goldschmiedatelier
Bio Pasta Bonetti
Bluama-Husli

Buchladen Bad Ragaz

B & O Druck AG
Café-Konditorei Keller
Café Confiserie Fassler
Café Huber

CKL Immobilien AG
Coiffeur Salon Cornelia
Cubilaris Motel Bad Ragaz
Dermatologie Bad Ragaz
Die Mobiliar, Christian Durr
Docair AG, Flugplatz

ecco-jager Frichte & Gemise AG
Foto Fetzer

From Heaven —

cafe, tapas & bar

Garage Thomas Gut AG
Gessinger, Postautobetriebe
Giessenpark GmbH

Glas Schwitter

Gort AG, Sagerei

Grand Resort Bad Ragaz AG
Hermann AG, Emil Hermann
Hotel Bellevue &
Genusswerkstatt

Hotel Garni Torkelbliindte
Hotel Garni Ursalina
Hotel Ochsen

Hotel Quelle

Hotel Rossli

Hotel Schloss Ragaz
Hotel Sorell Tamina
Kellenberger, Metzgerei
Kilchmann AG Gebruder,
Bauunternehmung
Kressig Drogerie AG

Kuchen-Turen-Wohnen, Urs Kiihne
Lattmann’s Lounge & Grillroom

Light Ragaz AG

Lisignoli AG

Lorenz Weinasthetik AG
MediQi

Mery’s GmbH

Migros, Ragazer Markt
Milchzentrale Bad Ragaz

Ortsgemeinde Bad Ragaz
Pizolbahnen AG
Restaurant Altes Bad Pfafers
Restaurant Central
Restaurant Laufbddenstiibli
Restaurant Lowen

Rupp Markus, Kaminfeger
Schaub Institut AG
Schenk Bruhin AG
Schenkel Optik

Schrybi AG, Papeterie

Stieger Holzbau
Stucky Remo, Uhren & Bijouterie
Tschirky Immobilien & Verwaltung AG

Thergofit GmbH

Walti Treuhand AG
Werth-Kaffee

Winkler Metallbau AG
Wirtschaft zum Tirmli
Zindel + Partner AG

Privatmitglieder
auswarts

Blaser Martin
Dietrich Sepp Dr.
Enzmann Dora
Fassler Franz
Gaumann Renate
Gay-Lang Beatrice
Griinenfelder Monika
Jud Cécile

Kapitza Norbert Dr.
Kim Elisabeth & Jirg
Lang-Hohler Kurt
Limacher Rita
Locher Carlo

Lutz Peter

Nef Irene

Pfiffner Marie-Theres

Ricklin Alice
Schaffhauser Daniel & Katharina

Schiessl Carl-Georg
Schneider Herbert

Soll Dieter & Anna-Bertha
Stump Martin

Theiler Gisela
Vonlanthen Astrid & Christophe

Walther Andrea
Wittman Katharina & Beat
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Geschaftsmitglieder
auswarts

Adank Weingut
Fahnenfabrik Sevelen
Gentile Carmen Marroni
Heimgartner Fahnen AG
Heineken Switzerland AG
THE Top Service GmbH
Rossliposcht, N. & P. Bantli
Rageth Comestibles AG

Rennverein Maienfeld / Bad Ragaz
Scana Lebensmittel AG
Schloss Salenegg, Weingut
Schitzengarten Brauerei AG
Stieger AG

Somedia Promotion AG
Weinbau Davaz Hans
Weingut Hermann

Weinbau Kunz Heinz
Weinbau Nigg-Eberle Hansjorg
Weingut Marugg Christian & Jurg

Plozza Wine Group
Zirich Versicherung



152. Hauptversammlung von Bad Ragaz Tourismus
Sonntag, 1. Mai im Grand Resort Bad Ragaz

Wann: Sonntag, 1. Mai 2022

Zeit: 18.30 Uhr

Wo: Grand Resort Bad Ragaz, Bernhard Simon Saal
Traktanden: Begriissung

Wabhl der Stimmenzéahler

Ordnungsantrage

Protokoll der 150. Ordentlichen HV vom 27. April 2021

Bericht der Prasidentin

© g > w NP

Finanzielles

a) Jahresrechnung 2021

b) Bericht der GPK

c) Décharge-Erteilung an den Vorstand
Budget 2022
Ruckblick — Einblick — Ausblick Projekte BRT
Varia/lUmfrage

Wir freuen uns, Sie an der Hauptversammlung begrissen und willkommen heissen zu
durfen.

Der Vorstand von Bad Ragaz Tourismus
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